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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国主题公园行业发展态势与市场供需预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国

主题公园行业发展综述  1.1 主题公园行业定义  1.1.1 主题公园定义  主题公园是根据某个特定

的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待

设施于一体的现代旅游目的地。由于主题公园能带来巨大的经济效益和社会效益，在经济发

达的各个区域，主题公园得到了迅猛发展。  1.1.2主题公园分类  1.1.3主题公园特征  1.2 主题公

园行业发展环境分析  1.2.1 主题公园行业政策环境分析 21  （1）行业管理体制 21  （2）行业相

关政策 22  1.2.2 主题公园行业消费环境分析 23  （1）居民收入水平分析 23  （2）居民消费性支

出分析 24  （3）居民旅游消费分析 24  1.2.3 主题公园行业社会环境分析 25  （1）法定节假日和

带薪假期实施 25  （2）人口年龄结构 26  （3）社会结构 26  （4）城市化进程 26  1.2.4 主题公

园行业交通环境分析 27  （1）铁路建设情况 27  （2）公路建设情况 27  （3）机场建设情况 28 

1.3 主题公园行业设计分析 29  1.3.1 主题公园行业规划设计 29  （1）设计目标 29  （2）设计主

体 29  （3）设计技能 29  1.3.2 中国主题公园行业设计步骤 30  （1）探询市场化商业运作模式

30  （2）设计全新的游憩方式 32  （3）树立整合营销传播理念 33  （4）加快经营管理人才的

培养 34  （5）实现多元化的盈利模式 34  1.3.3 主题公园行业成功开发要素 35  （1）准确的主题

定位 35  （2）恰当的园址选择 35  （3）独特的主题创意 35  （4）主题文化内涵 36  （5）灵活

的营销策略 36  （6）深度的主题产品开发 36     第二章 国内外主题公园行业发展状况分析 37 

2.1 国际主题公园行业发展分析 37  2.1.1 国际主题公园行业发展情况 37  2.1.2 国际典型主题公园

分析 39  （1）迪斯尼乐园发展简介 39  （2）迪斯尼乐园盈利方式 39  （3）迪斯尼乐园营销管

理 40  （4）迪斯尼乐园园区设计 41  （5）迪斯尼乐园中国布局 41  （6）迪斯尼乐园发展动态

41  （7）迪斯尼乐园兴盛原因 41  2.1.3 国际主题公园行业发展经验探讨 43  （1）国际主题公园

行业发展经验借鉴 43  （2）国际主题公园发展对中国的启示 44  2.2 中国主题公园行业发展分

析 46  2.2.1 旅游行业发展分析 46  （1）旅游收入规模分析 46  （2）旅游行业发展前景分析 47  

（3）旅游行业对本行业的影响 48  2.2.2 主题公园行业发展分析 48  （1）主题公园行业发展阶

段分析 48  （2）中国主题公园行业特性分析 49  （3）主题公园行业发展现状分析 49  （4）主

题公园行业影响因素分析 50  2.3 中国主题公园行业经营分析 52  2.3.1 主题公园数量规模分析

52  我国各种规模的主题公园达到2500多座。其中占地超过1000亩的有60多个，超过1万亩的

有10个；投资额超过亿元的142个，超过20亿元的12个，投资额最高的达100亿元。纵观东部沿



海地区，几乎每个一、二线城市都拥有一个或多个主题公园，部分三线城市也不惜投入巨资

建设主题公园。  2.3.2 主题公园价格情况分析 52  （1）主题公园价格形成机制 52  主题公园门

票价格形成与公园等级、质量、类型密切相关，同时结合本地居民消费支出能力、同类型主

题公园门票价格状况等进行定价。  （2）主题公园价格现状分析 52  （3）主题公园价格趋向

预测 53  2.3.3 主题公园收入规模分析 53  2.3.4 主题公园效益情况分析 53  （1）主题公园经济效

益分析 53  （2）主题公园社会效益分析 53  2.4 中国主题公园行业竞争分析 54  2.4.1 主题公园竞

争焦点分析 54  （1）空间竞争 54  （2）市场体系 54  （3）主导品牌 55  （4）文化内涵 55  （5

）生命周期 56  2.4.2 主题公园竞争因素分析 56  2.4.3 主题公园竞争对策分析 57  （1）培育核心

能力 57  （2）开展文化经营 58  （3）提升品牌形象 59  （4）推进营销创新 60  （5）实施战略

管理 60  2.4.4 中国主题公园核心竞争力分析 61  （1）主题公园评价指标体系 61  （2）部分主题

公园比较分析 61  （3）主题公园核心竞争力 63  2.5 中国主题公园行业重游率分析 63  2.5.1 主题

公园重游率情况分析 63  2.5.2 主题公园重游率低的原因 64  2.5.3 提高主题公园重游率建议 64 

2.6 中国主题公园行业存在问题及发展建议 65  2.6.1 主题公园行业存在问题分析 65  2.6.2 主题公

园行业发展建议 68     第三章 中国文化类主题公园运营和典型案例分析 73  3.1 文化类主题公园

发展分析 73  3.1.1 文化类主题公园发展现状 73  3.1.2 文化类主题公园分布情况 73  3.1.3 文化类

主题公园发展前景 73  3.2 文化类主题公园特色分析 74  3.2.1 文化类主题公园设计要素 74  3.2.2 

文化类主题公园开发形式 74  3.2.3 文化类主题公园特色分析 75  3.2.4 文化类主题公园消费群体

76  3.3 文化类主题公园经营分析 76  3.3.1 文化类主题公园经营情况 76  3.3.2 文化类主题公园收

费对比 77  3.4 典型文化类主题公园分析 77  3.4.1 中国民俗文化村分析 77  （1）公园简要介绍

77  （2）公园主题特色 77  （3）公园投资规模 78  （4）公园面积规模 78  （5）公园游客规模

78  （6）公园收费情况 78  （7）公园交通条件 78  （8）公园成功因素 78  3.4.2 杭州宋城分析 79

 （1）公园简要介绍 79  （2）公园主题特色 79  （3）公园投资规模 80  （4）公园游客规模 80  

（5）公园收费情况 80  （6）公园交通条件 80  （7）公园成功因素 80     第四章 中国游乐类主

题公园运营和典型案例分析 82  4.1 游乐类主题公园发展分析 82  4.1.1 游乐类主题公园发展现状

82  4.1.2 游乐类主题公园分布情况 82  4.1.3 游乐类主题公园发展前景 82  4.2 游乐类主题公园特

色分析 83  4.2.1 游乐类主题公园设计要素 83  4.2.2 游乐类主题公园特色分析 83  4.2.3 游乐类主
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乐类主题公园经营情况 85  4.3.2 游乐类主题公园收费对比 85  4.4 典型游乐类主题公园分析 86 

4.4.1 深圳欢乐谷分析 86  （1）公园简要介绍 86  （2）公园主题特色 86  （3）公园投资规模 87 

（4）公园面积规模 87  （5）公园游客规模 87  （6）公园重游率 87  （7）公园收费情况 87  （8

）公园交通条件 87  （9）公园成功因素 87  4.4.2 芜湖方特欢乐世界分析 88  （1）公园简要介绍

88  （2）公园主题特色 89  （3）公园投资规模 89  （4）公园面积规模 89  （5）公园游客规模
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